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LA VISIC IN Y AMBICION DE MUSK

SpaceX es la nueva Compania de las Indias Orientales

Estamos frente a una empresa que opera fuera del alcance de cualquier entidad soberana v que ya acumuld un poder inmenso

Disturbios en Francia: gobierno pone el foco en la "ultraizquierda”

Se mantiene toque de queda parcial en algunas ciudades, confirmé el primer ministro Lecornu. Condenados varios de los
detenidos.

Exprocurador Ordonez reemplazara a Rodrigo Lara como ministro del
Interior

El gobierno del presidente Abelardo de la Espriella confirmé 1a salida del funcionario gubernamental a través de un mensaje

en redes sociales




EL SIGLO XXI QUE HEMOS VIVIDO

2000 - Los Errores Informaticos Y2K.
2001 - Terrorismo y El Antrax.

2002 - El Virus del oeste del Nilo.
2003 - El SARS.

2005 - La Gripe Aviar.

2006 - El Colera.

2007 - Reeleccion de Putin.
2008 - Recesion mundial.
2009 - La Gripe Porcina.

2011 - Primavera Arabe.
2012 - El Calendario Maya.
2013 - Corea del Norte.
2014 - El Virus del Ebola.
2015 - ISIS.

2016 - El Virus del Zika.
2017 - #MeToo

2020 - Coronavirus
2021 - Se bloquea el Canal de Suez
2022 - Rusia invade Ucrania

2023 - Hamas Ataca a Israel

2025 - Guerra arancelaria
camiloherrera@raddar.net
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Los 10 terremotos mas fuertes en Colombia

Sismos con magnitud 7 o mas, desde 1900
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Indicador de Seguimiento a la Economia (ISE)
Serie original y serie ajustada por efecto estacional y calendario
Tasas de crecimiento anuales, mensual y afio corrido (%) en volumen

Junio 2026~

Anual Ano corrido
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Producto Interno Bruto (PIB)
Enfoque del gasto

Tasas de crecimiento anual (%) en volumen’
2025 — 2026/ (segundo trimestre) B L. 1
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TAMANO DE LA ECONOMIA COLOMBIA POR PERSONA, SI EN

TAMANO DE LA ECONOMIA COLOMBIA POR PERSONA, SI EN
2019 ERA 100

2019 ERA 100
GASTO DE LOS

GOBIERNOS;
126,2

CONSUMO DE
COMERCIO; 112,0 HOGARES; 121,7

PIB; 109.8 PIB; 109,8

INDUSTRIA; 102,4

INVERSION; 86,2
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TAMANO DE LA ECONOMIA COLOMBIA POR PERSONA, SI EN

TAMANO DE LA ECONOMIA COLOMBIA POR PERSONA, SI EN
2019 ERA 100

2019 ERA 100

IMPORTACIONES;
COMERCIO; 112,0 122,8
PIB; 109,8 PIB; 109,8
INDUSTRIA: 102,4 "
) , Q\/\/I EXPORTACIONES;
93,8
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La intefigencia artificial (IA) depende de minerales criticos para sus cantros de datos, ‘ -Bl]SQUEDAS EN GOOGLE DE TERMINOS A NIVEL MUNDIAL
servidares y companentes electrnicos, destacande el cobre [conectividad ' |

o AJ - GROENLAND; 100
lictrica), lio, nlgualy cobalt (hatariasy al jonto), y i " 'l RARE EARTHS; 98
(imanes y motores) . £l silicio y ol grafito son esenciales para la fabricacicn de

£ 1A; 89
microchips de atto rendimienta, # ' wnd

+ Cobre: Considerada la columna vartabral, esencial para redes eléctricas ﬁecanm:s
de datos y semiconductores. Su damanda por (A 52 espera qua saa altisima,

« Litio y Miquel: Fundamentales para batariag da almacenamionto de enangia en
infragstructura de 1A,

TRUMP 2.0
+ Tierras Raras: Elementos como necdmio y disprosio, cruciales para componentes

electranicos y motores, con ato dominio productive de China,

(/
+ Minerales para Semiconductores (Chips): Silicio, gafo, germenio y greftopars .

procesadores de alto rendimisnto. 4
+ Otros: Cobalto, tungsteno, plata (conductividad) y aluminio. # |'\,v. . | }J
Y — AA A y
o LMnAMAA—r Y v
Fsta dependencia sitlia a la mineria en América Lating y a proveedores como Ching, 33338888272 2222228533334
: s - 2202532383203 2383253532382358283 ¢
Aystraka y Rusia como claves en la cadena de suminisiro tecnologica. # G €A EEGEAS T  EEGEAD T  EEGED E£EGC
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World Primary Energy Consumption
(Million Tons of Oil Equivalent, 1950-2050)

20000
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5000 ¥ 4 : Data centre electricity demand is set to surge in
< AN = - the neaxt decade, driven by Al

Thala centes slecirialy demarsd, hintorcal & pee
0
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sPara donde va el mundo®@
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sPara donde va el mundo?
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sPara donde va el mundo?

PANAMA ,ANAL
2 de Febrero de 2025 |

Marco Rubio advierte a
Panama que EE.UU. "tomara
las medidas necesarias" si no

reduce de forma inmediata la
supuesta influencia de China
en el Canal
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3 de Enero de 2026
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sPara donde va el mundo?

3 de Enero de 2026 LAS 3 FASES PARA . FUTURO oe VENEZUELA

Plan descrito por el secretario ¢ ﬁh

(’ 1 FASE 1 ESTABILIZACION |l

Evutar el caos en el pais eh Denald 4 Tumo O 0

Donald J Trump Posts TruthSodial ©
prost - Seguir

» Control estratégico del petrdleo
« Produccion y venta supervisada

= Fondos administrados para beneficiar al pueb

“No queremos que Venezuela caiga en el caos™

AP 2 FASE 2 RECUPERACION
Reactivar la economia
_‘ » Apertura a mercados intemacionales
S @ Inversion extranjera
« Reconciliacion politica y social

=S4, 3 FASE 3 TRANSICION
~ Cambio politico
» Transicion democratica
& @ Fortalecimiento institucional

*

. w»» lLiderazgo legitimo

Consumer ; ,
RAGD G Plan presentado durante una sesion informativa del gobierno de EE.UU. en el Capitolio.
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Fuente: DANE, RADDAR RAG DW
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—e—PERSONA POR HOGAR

4

—e—POBLACION —e—HOGARES

Vé

¢ CUANTOS SOMOS?




i CUANTOS SOMOS? i CUANTOS SOMOS?

—e—EDAD PROMEDIO

Fuente: DANE, RADDAR  RACQDV Y &




CAMBIOS DESDE 2025 HASTA 2025,

CAMBIOS DESDE 2025 HASTA 2025, S| ERA 100 EN 2025

SI ERA 100 EN 2025

GASTO; 226,52

210,00

INGRESO; 198,46
INGRESO; 198,46

170,00

INGRESO POR
PERSONA;
154,51

INGRES POR
OCUPADO;

130,00 137,71

INGRESO POR
HOGAR; 113,11

Fuente: DANE, RADDAR  RACQDV Y &




¢CAMBIAMOS NUESTRO BOLSILLO?, ( DE CADA 100 COSAS, EN QUE COMPRAMOS?
REVISION DATOS DANE DE GASTO DE CONSUMO DE HOGARES

L LU 11 {1 {1 {1 {1 ({1 1 {1 T {1 {1 T |1 O 11}
2006 2007 | 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025

== Bienes no durables

LI 1L {1 ({1 L ({1 | {1 | {1 {1 I T (1l A | [ A 1
2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025

e Bienes semidurables

L {1 | | O (e 1 | | | (1L [ |1 {1 L 11 A |1 B Ay 11}
2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025

e Bienes durables

¢CAMBIAMOS NUESTRO BOLSILLO?, ;: DE CADA 100 COSAS, EN QUE COMPRAMOS?
REVISION DATOS DANE DE GASTO DE CONSUMO DE HOGARES

Loe b ne o me e onerome e one o roue rone o ome e e e ome e one rowe e ne o owe e oneroue rone e
2006 2007 | 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025

Servicios

Fuente: DANE, RADDAR  RACQDV Y &




ESTRUCTU RA DEL BOLS"_LOS DE LOS ¢ CAMBIAMOS Nl;lESTRO BOLSILLO?, ;DE CADA 100 COSAS, EN QUE COMPRAMOS?
, REVISION DATOS DANE DE GASTO DE CONSUMO DE HOGARES
HOGARES SEGUN DANE RECREACION Y CULTURA;

m 2005 m2025 10,5%

Alimentos y bebidas no
alcohdlicas

Bebidas alcohdlicas, tabaco y
estupefacientes

Prendas de vestir y calzado X SALUD; 8,9%
Alojamiento
Muebles
Salud
Transporte
Comunicaciones
Recreacién y cultura
Educacion

Restaurantes y hoteles

Bienes y servicios diversos EDUCACION; 3,3%

e e e ne e we e onerouerone o owe e merome o nerwernerwerne e wer oo rm
2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 20142015 2016 20172018 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025

Fuente: DANE, RADDAR RAADV d &




TENENCIA DE ALGUNOS ACTIVOS - ENCUESTA DE
CALIDAD DE VIDA DEL DANE

m2003 m2025

53,30%

32,50%

14,60%

11,20% I

LAVADORA DE ROPA CARRO VIVIENDA PROPIA

;CUANTOS COLOMBIANOS VIVEN
'MATERIALMENTE EN EL SIGLO XXI? -
CALCULOS APARTIR DE LA ECV DEL DANE
2024

m XIX m XX XXI

XX

Fuente: DANE, RADDAR RAGD
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PARA COMPRAR...?
—e— SERVICIO CELULAR

¢ CUANTOS SMLV SE NECESITAN

Fuente: DANE, RADDAR RAG DW

PARA COMPRAR...?
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¢ CUANTOS SMLV SE NECESITAN




PIB POR PERIODO PRESIDENCIAL - DATOS CONSUMO POR PERIODO PRESIDENCIAL - DATOS
DESTACIONALIZADOS URIBE 1; 123,40 DESTACIONALIZADOS

SANTOS 1;
122,20 DUQUE; 126,34

URIBE 1; 122,65

SANTOS 1; 120,79
URIBE 2; 115,91 URIBE 2; 119,56
DUQUE; 114,33

SAMPER; 109,63 115,00

110,00 SANTOS 2;
109,48

SANTOS 2; 110,58
PETRO; 106,82 110,00

PETRO; 107,52
PASTRANA; SAMPER; 106,56

102,82 105,00

PASTRANA;
102,85

Fuente: DANE; Andlisis RADDAR
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EL AJUSTE - TAMANO REAL DEL COMERCIO Y LA INDUSTRIA

INDICE 12 MESES AMULADOS - DANE
@RADDARCKG - @CONSUMIENDO

COTIDIANIDAD
Antes de 2016

El comercio se
movia por las
dindmicas de
mercado,
cambios en
inflacion, ddlar,
aumentos de IVA
y el valor de las
tasas de interés.

SE CRECIO EL MERCADO:

LLEGARON LOS VENEZOLANOS

2016 - 2021:

Llegan cerca de 3 millones de venezolanos, aumentando la
demanda en el comercio.

BOOM DE
GASTO

2021 - 2023:
Saliendo de la
pandemia, la
gente compra
todo |6 que no
habia
comprado y
anticipa
compras que
haria en el
futuro.

COViID

Nos qued
en casa

2020-202]1:

amaos

comprd

NOS

Menos COsAs.

COMERCIO

INDUSTRIA

EL AJUSTE
2023-2024:
La gente
compra
menos
COsas
porque ya
comprd
mucho, la
inflaciéon es
alta, las
tasas y el
dolar
también.

COMERCIO SIN
INDUSTRIA:

La gente
compra mds
carros, durables
e importados

Consumer
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Garros nuevos

Gonun
crecimiento
anual de 33%

Mil unidades/09/26




350.000

300.000

250.000

200.000

150.000

100.000

VENTAS DE ACTIVOS NUEVOS
12 MESES

—CARROS

VENTAS DE ACTIVOS NUEVOS

1.400.000

1.200.000

1.000.000

800.000

600.000

400.000

200.000

12 MESES 12 MESES
—MOTOS —VIVIENDA

300.000

250.000

200.000

150.000

100.000

Fuente: RUNT, ANID, FENALCO, CAMACOL RAG DW G

VENTAS DE ACTIVOS NUEVOS
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VENTAS DE ACTIVOS NUEVOS VENTAS DE ACTIVOS NUEVOS VENTAS DE ACTIVOS NUEVOS
12 MESES 12 MESES 12 MESES

—CARROS —MOTOS —VIVIENDA

1.400.000 1.400.000 1.400.000
1.200.000 1.200.000 1.200.000
1.000.000 1.000.000 1.000.000
800.000 800.000 800.000
600.000 600.000 600.000

400.000 400.000 400.000

200.000 W 200.000 200.000 \__A/-’\’/\

Fuente: RUNT, ANID, FENALCO, camacol. RACADV Y &=




El dia que el ddélar perdio correlacion con el petroleo

SANTOS

('\ gJI‘\
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f \ o :
| Petréleo Arriba |} Petréleo Abajo
Délar Abajo \ \ Délar Arriba
v 1 A 1"\ )
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El délar nunca perdio correlacion con el délar mundial

SANTOS SANTOS

Crisis Politica Pais

: (3"
01 Mayo 06 01 Jun 10 02 Jun 14 01 Ago 18 01 Jun 22 01 Mayo 26
Consumer
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AnnaD444 creado con TrachngView.com, »l Ago 24, 2025 07:09 UTC-5

USDNOK | +25,41%

USDCOP | +7,44%

17 TradingView
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; QUEREMOS.... COMPRAR?

©Johan Jarnestad/The Royal Swedish Academy of Sciences




; QUEREMOS.... COMPRAR?

—

PROMOTION

%

min

CONSUMPTION W i
£\

NO PROMOTION

@ Johan Jarnestad/The Royal Swedish Academy of Sciences
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INDICE DE EXPECTATIVAS DE LOS CONSUMIDORES (IEC) (%)
PESOS POR DOLAR (INVERTIDO)
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——{NDICE DE CONDICIONES ECONOMICAS (ICE) (%)
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¢ QUEREMOS VIVIENDA?

HOGARES POR VIVIENDA TASAS DE CRECIMIENTO ANUAL
DANE - ECV

1 ,2000 HOGARES; 3,02%

— POBLACION;
1,14%

Consumer
Fuente: Observatorio de Remodelacion, RADDAR RAG DW Knowledge




¢ QUEREMOS VIVIENDA?

@@= PERSONAS POR HOGAR @@= METRO CUADRADO e=@== JNIDADES POR e=@==EDAD PROMEDIO @@= METROS CUADRADOS

POR UNIDAD PROYECTO POR PERSONA
4,10 36.0

101,00 . 32,00

99.00 ’ ' 31,00
97.00 ' , 30,00
95,00 , 29,00
93.00 28,00
91,00 27,00
89,00 26,00
87.00 , 25,00
85,00 ) ! 24,00

83,00 . , 23,00

Consumer
Fuente: Observatorio de Remodelacion, RADDAR RAG DW Knowledge
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PAGA CELULAR

MERCADO
SALE DE RUMBA

ACUEDUCTO

ALMUERZA FUERA

ELEFONO

MERCADO
SALE DE RUMBA
ARRIENDO

ENERGIA
ALMUERZA FUERA
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¢{COMO GASTAMOS EN UN ANO LOS COLOMBIANOS,
SI EN ENERO COMPRAMOS 100 COSAS? — Data RADDAR

122
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DIAS

FESTIVOS
TEMPORADA
VACACIONES
CLIMA
INGRESOS
PRECIOS
IMPUESTOS
OTROS

DIAS

FESTIVOS
TEMPORADA
VACACIONES
CLIMA
INGRESOS
PRECIOS
IMPUESTOS
OTROS

DIAS

FESTIVOS
TEMPORADA
VACACIONES
CLIMA
INGRESOS
PRECIOS
IMPUESTOS
OTROS

ALMANAQUE “MERCADOLEZCO”

ENERO

31 dias

2

Escolar

A, B y Universidades

Heladas

Aumento de Sueldos

35% de la inflacion

IVA Semestral, ICA.

Ultimo ingreso 22 de diciembre

FEBRERO

28/29 dias

0

Escolar; San Valentin

Ay Universidades
Heladas

Iguales

20% de la inflacién

ICA

Carnaval de Barranquilla

MARZO

31 DIAS

103

Semana Santa, Dia de la Mujer
Puede haber Semana Santa
Primavera

Iguales

10% de la inflacién

ICA, Renta Empresas, Predial
Trimestre/Elecciones/Asambleas

ABRIL

30 DIAS

002

Semana Santa, 9 de abril

Puede haber Semana Santa

Lluvias Mil

Iguales

5% de la inflacién

ICA, Renta Empresas, Predial, Vehiculos

MAYO JUNIO JULIO AGOSTO

30 dias 31 dias 30 dias 31 dias

2 1,2 O3 1,2 O3 2

Madre, Dia del Trabajo. Padre Prima Descuentos del Comercio
No A, B y Universidades B y Universidades B

Primavera Primavera Primavera Vientos

Iguales Comienza Prima Prima Iguales

5% de la inflacion 5% de la inflacion 5% de la inflacion 5% de la inflacién
ICA, Vehiculos ICA. ICA, IVA Semestral ICA, Renta Personas
Elecciones Mundial de Futbol - Matriculas Mundial de Futbol Puede comenzar Gobierno
SEPTIEMBRE OCTUBRE NOVIEMBRE DICIEMBRE

30 dias 31 dias 30 dias 31 dias

0 ] 2 2

Amor y Amistad Halloween Navidad - Black Friday Navidad

No Semana de Receso No A, B y Universidades

Vientos Lluvias Lluvias Soleado

Iguales Iguales Iguales Prima

5% de la inflacion 5% de la inflacion 5% de la inflacion 5% de la inflacion
ICA, Renta Personas ICA, Renta Personas ICA ICA
Trimestre Matriculas




ENERO FEBRERO MARZO AGOSTO SEPTIEMBRE OCTUBRE NOVIEMBRE DICIEMBRE

_____________
O , ,

FESTIVOS

, Puede haber Puede haber
Universidades Universidades Semana Santa Semana Santa Universidades Universidades Universidades

Aumento de Comienza
INGRESOS Iguales Iguales Iguales Iguales
Sueldos 9 9 9 9 Prima

VACACIONES

Iguales lguales Iguales Ilguales

ICA, Renta  |CA Renta
. IVA Semestral, ICA Empresas, Empre.sas, ICA, Vehiculos ICA. ICA, IVA ICA, Renta ICA, Renta ICA, Renta ICA ICA
ICA. Predial Predial, Semestral Personas Personas Personas

Vehiculos
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@CONSUMIENDO

El calendario del e-commerce
en América Latina

Principales eventos de comercio electrénico en los
mayores mercados de Latinoamérica en 2022

- 3 ©
Hot Sale Hot Sale O “ El Bueri Fin
Mar2325  May10-12 cerwon Hot Travel NOV 18-21
— “ Jul “ Oct 1
1° dia sin IVA Hot Sale ! HotFashion 1  CyberMonday®®
Mar 11 May 23-31 ‘ Ago Nov 1-3
. . . .

|

ONE FTTE IVTE GORW NN g e wwew mnews
M g AT g Moy g Un gy Ul g 420 gy OCl gy NOV gug DI

: T T ’ . i
ﬂ ‘ LatAm -
Cyber Wow | Cyber Day Black Friday 3° dia
Abr May-jun - 1 o Nov 25  sin VA
Cyberlunes®’ |Cyber Wow - Dic
o &6 Oct Oct LAt
Cyber Days Hat Sale Cyber Monday
Mar 28-30 May Nov 28
-
2° dia sin IVA
Dias exactos de algunos eventos aun por definir, Nov

* Iniciativas de las Camaras Nacionales de Comercio Electronico.
Fuente: Investigacion Statista

©®O statista %a

RAADVY Consumer Knowledge Group

Las razones de los espaioles
para comprar online

¢Cual de estas consideras que son buenas razones
para comprar un articulo en linea? (Espana, 2021)

Entrega directa en mi domicilio

Disponible |as 24 horas del dia

Mayor gama de productos

Proceso de compra
sin complicaciones

Una forma mads
comoda de comprar

Precios mas baratos

Mas posibilidades de comparar

Mas informacion
sobre los productos

2.050 encuestados (18-64 anos) de actubre a diciembre de 2021. Respuesta multiple.
Fuente; Statista Global Consumer Survey

OO statista %

65



¢POR QUE NO COMPRAMOS EN ECOMMERCE LOS COLOMBIANOS?

1. POR DESCONOCIMIENTO
2. POR MIEDO

3.POR FALTA DE PORTALES
4.FALTA DE PLANEACION
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135,00

130,00

125,00

120,00

115,00

110,00

105,00

100,00

95,00

90,00

68

(1854) Navidad - Velitas

CRONOGRAMA DE HECHOS ESPERADOS Y CONOCIDOS PARA COLOMBIA EN 2026, A LO BRISTOL, POR RADDAR Y BIENESTAR

CANTIDAD DE COSAS COMPRADAS POR PERSONA

(1509) Semana Santa

(1926) Dia de la madre

(1969) Amor y Amistad

(1970) Halloween

(1972) Dia del Padre

(1982) Temporada Escolar
(1988) Aniversarios en marzo
(1989) Aniversarios en octubre
(2001) Dia del Nino

(2007) Semana de Receso

(2010) San Valentin

(201
(201

\V_’*\ e

2) CiberMonday
4) BlackFriday

ENERO FEBRERO MARZO ABRIL MAYO JUNIO JULIO AGOSTO
TEMPORADA ESCOLAR SEMANA SANTA MADRE PADRE PRIMA DESCUENTOS
«=@=2004 =@=2019 2021 2025 2026

SEPTIEMBRE

OCTUBRE
HALLOWEEN

NOVIEMBRE DICIEMBRE
NAVIDAD

Fuente: RADDAR Y CORPORACION BIENESTAR, Minhacienda, Mininterior, Otros.
Readlizado el 20 de enero de 2024; puede tener cambios en el tiempo.
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290,00

270,00

250,00

230,00

210,00

190,00

170,00

150,00

130,00

110,00

90,00
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CRONOGRAMA DE HECHOS ESPERADOS Y CONOCIDOS PARA COLOMBIA EN 2026, A LO BRISTOL, POR RADDAR Y BIENESTAR

USO DE TARJETA DE CREDITO EN GASTO DE HOGARES

(1509) Semana Santa
(1854) Navidad - Velitas
(1926) Dia de la madre

J\‘/‘\ P

(1969) Amor y Amistad
(1970) Halloween
(1972) Dia del Padre

(1982) Temporada Escolar
(1988) Aniversarios en marzo

(1989) Aniversarios en octubre

(2001) Dia del Nino

D

(2007) Semana de Receso
0) San Valentin

(201

("

(201

2) Cibfs .Monday
4) B! .ckFrida

<

ENERO FEBRERO MARZO ABRIL MAYO JUNIO JULIO
TEMPORADA ESCOLAR SEMANA SANTA MADRE PADRE PRIMA
=@=2004 2024 2025

Fuente: RADDAR Y CORPORACION BIENESTAR, Minhacienda, Mininterior, Otros.
Readlizado el 20 de enero de 2024; puede tener cambios en el tiempo.

AGOSTO
DESCUENTOS

2026

SEPTIEMBRE
AMISTAD

OCTUBRE
HALLOWEEN

NOVIEMBRE DICIEMBRE
NAVIDAD

Consumer
RAADVY =
Group




¢QUE HA PASADO DESDE 2019 EN EL GASTO DE HOGARES?
—e—GASTO REAL —e—GASTO REAL POR PERSONA

ANTIGUA CONFINAMIENTOS RECUPERACION CRECIMIENTO AJUSTE FIN DE AJUSTE ¢NUEVA ¢NUEVA
COTIDIANIDAD NORMALIDAD? NORMALIDAD?

sep-19 sep-20 sep-21 sep-22 sep-23 sep-24 sep-25 sep-26

Consumer
RAQDVY ==
Group
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DINAMICA DEL GASTO DE HOGARES

GASTO; 9.14%

M'..- IPC DANE; 6,28%
”
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GASTO REAL; 2,69%

m
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§c-unf
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GL-1ow
L1-2lp
pL-das
pL-unf
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RAADVA

CAMBIO EN SALARIOS Y RENTAS

m CAMBIO EN REMESAS
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= CAMBIO EN CREDITOS DE CONSUMO
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= CREDITO DE CONSUMO SIN TC

7

TARJETA DE CREDITO

B REMESAS

H SALARIOS Y RENTAS
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TARJETAS DE CREDITO EN EL GASTO; 15,7%

RAADVA

?
IMPORTADOS EN EL GASTO; 13,5%
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TASAS DE INTERES CORRIENTES

HOY AL 5% | ENTRE 6Y 8% | IMPACTO
TasaC0: 195% 205 4%
o Tl 0T 5% 6%
wocomens  TasaHpotecaria:| 1263  125%| 0.1%
Tasade Usura A.36%  300%  56%




Indice de precios al consumidor *®/ IPC alimentos |
(variacién anual, fin de periodo) (variacion anual, fin de periodo)

(porcentaje)

[porcentaje) 260

e 23.0

FARL

R EREREE THETRE RN
1024 2035 035 L3

TR \ ‘ bt b mw |
7 0138 )

: 2026 2027 2028

i ol e fnforme de 3bril e Informe de jullo 60% informe de abril = Informe de jullo
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Anomalias en la temperatura de la superficie del océano
TSM mensual de la region Nifio 3.4 relativa al promedio 1991-2020

+4°C-
e
Aot

+1°C

Avg, f-=s
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-3°CH
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EFECTO LATIGO
CONFINAMIENTOS

209-COMIDAS RAPIDAS (SC)
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EXPORTACIONES
002-ALIMENTOS (G )

PROBLEMAS
CLIMATICOS
A VENEZUELA

001-TOTAL (T)
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6COMO ESTA EL

¢ GONSUMIDOR?
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@CONSUMIENDO

6COMO ESTA EL

CONSUMIDOR?

AlUSTANDOSE
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6COMO ESTA EL

CONSUMIDOR?

AlUSTANDOSE
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. ALGUNOS DESCRIPTORES DE lOS PERFILES DE LOS COMPRADORES POR ACT}D EN CADA EPOCA

—

- JSVNZN)  MILENIO 20208 20308
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PROCESO DE HIBRIDACION

ABUELOS
DIGITALES

CAFES

COMPRAS

m COMPRAS OFF LINE

MIGRANTES
DIGITALES

GRISES

m COMPRAS ON LINE

NVNGIIBION
DIGITALES

VERDES

CONSUMO

® CONSUMO OFF LINE

ABUELOS
DIGITALES

CAFES

Fuente: Etnografia Digital Colombiana, data de Nielsen, Nilson, CIA, RADDAR International

MIGRANTES
DIGITALES

GRISES

RAADVA

® CONSUMO ON LINE

NACIDOS
DIGITALES

VERDES

USO DE TIEMPO

mOFFLINE ®mONLINE m"BOTH"LINE

ABUELOS
DIGITALES

CAFES

MIGRANTES
DIGITALES

GRISES

NACIDOS
DIGITALES

VERDES

86




PROCESO DE HIBRIDACION

ABUELOS
DIGITALES

CAFES

Fuente: Etnografia Digital Colombiana, data de Nielsen, Nilson, CIA, RADDAR International

COMPRAS

m COMPRAS OFF LINE

MIGRANTES
DIGITALES

GRISES

m COMPRAS ON LINE

COMPRAS COLOMBIA

® COMPRAS OFF LINE  m COMPRAS ON LINE

NVNGIIBION
DIGITALES

VERDES

ABUELOS
DIGITALES

MIGRANTES
DIGITALES

CAFES

GRISES

RAADVA

NACIDOS
DIGITALES

VERDES

24

POR GIENTO
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PROCESO DE HIBRIDACION

® CONSUMO OFF LINE

ABUELOS
DIGITALES

CAFES

Fuente: Etnografia Digital Colombiana, data de Nielsen, Nilson, CIA, RADDAR International

CONSUMO

MIGRANTES
DIGITALES

GRISES

m CONSUMO ON LINE

NACIDOS
DIGITALES

VERDES

CONSUMO COLOMSBIA

m CONSUMO OFF LINE m CONSUMO ON LINE

ABUELOS
DIGITALES

CAFES

MIGRANTES
DIGITALES

GRISES

RAADVA

NVNGIIBION
DIGITALES

VERDES

1/

POR GIENTO
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PROCESO DE HIBRIDACION
USO DE TIEMPO

mOFFLINE ®mONLINE m"BOTH"LINE

ABUELOS
DIGITALES

CAFES

MIGRANTES
DIGITALES

GRISES

NVGIIBION
DIGITALES

VERDES

USO DEL TIEMPO

mOFFLINE ®mONLINE m"BOTH"LINE

ABUELOS
DIGITALES

CAFES

Fuente: Etnografia Digital Colombiana, data de Nielsen, Nilson, CIA, RADDAR International

MIGRANTES
DIGITALES

GRISES

RAADVA

NACIDOS
DIGITALES

VERDES

42

POR GIENTO

"ol

89




ALGUNOS DESCRIPTORES DE LOS PERFILES DE LOS COMPRADORES POR ACTITUD EN CADA EPOCA

EDAD
PROMEDIO

RELACION
(L]
VIVIENDA

CANAL DE
COMPRA

RELACION
CONLO
DIGITAL

APRENDIZ
(2002-2008)

VIVIENDA
AUTOCONSTRUCCION
ARRIENDO
INVERSION

TRADICIONAL
MODERNO
MILLAS

PAGOS,
COMUNICACIONES Y
ENTRETENIMIENTO

SOBRADO
(2009-2014)

28,61 ANOS

LOTES
VIVIENDA
AUTOCONSTRUCCION
ARRIENDO
INVERSION

TRADICIONAL
MODERNO
ECOMMERCE
PUNTOS

ECOMMERCE, PAGOS,
COMUNICACIONES Y
ENTRETENIMIENTO

GOLPEADO
(2015-2018)

30,68 ANOS

LOTES
VIVIENDA
AUTOCONSTRUCCION
ARRIENDO
INVERSION
“AIRBNB”

TRADICIONAL
MODERNO
ECOMMERCE
PUNTOS

REDES,
ECOMMERCE, PAGOS
COMUNICACIONES Y

ENTRETENIMIENTO

ATERRIZADO
(2019)

LOTES
VIVIENDA
AUTOCONSTRUCCION
ARRIENDO
INVERSION
“AIRBNB"”

TRADICIONAL
MODERNO
ECOMMERCE
PUNTOS
PRECIOS BAJOS

CHAT, REDES,
ECOMMERCE, PAGOS
COMUNICACIONES Y

ENTRETENIMIENTO

PANDEMICO
(2020-2021)

32,38 ANOS

TRADICIONAL
MODERNO
ECOMMERCE
PUNTOS
PRECIOS BAJOS
DOMICILIOS

DOMICILIOS, CHAT,
REDES,
ECOMMERCE, PAGOS
COMUNICACIONES Y
ENTRETENIMIENTO

INFLACIONARIO
(2021-2026)

LOTES
VIVIENDA
AUTOCONSTRUCCION
ARRIENDO
INVERSION
“AIRBNB”
COLEGIO - OFICINA

TRADICIONAL
MODERNO
ECOMMERCE
PUNTOS
PRECIOS BAJOS
DOMICILIOS
MARKET PLACE

IA, DOMICILIOS, CHAT,
REDES,
ECOMMERCE, PAGOS
COMUNICACIONES Y
ENTRETENIMIENTO

Consumer
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Group




é--. Y ELCOMERCIO INTERIOR POR MISIONES DE COMPRA?

———GRAN CADENA =——HARD DISCOUT e CENTRO COMERCIAL === INTERNET ——TIENDA DE BARRIO e ZONA COMERCIAL === CATALOGO
20,00% 6,00% 70,00%  —SUPERMERCADO 4,50%

18,00% 4,00%

60,00%
16,00% 5.00% §
R 3,50%
14,00% 50,00% )
3,00%
12,00%
40,00% 2 50%
10,00%
2,00%
8.00% 30,00%
1,50%
6,00% 20,00%
4,00% 1,00%

1,00% 10,00%
2,00% 0,50%

0,00% 0,00% 0,00%

Fuente: CONSUMERTRACK, con cdiculos de RADDAR RACDV A &5




é--. Y ELCOMERCIO INTERIOR POR MISIONES DE COMPRA?

=== GRAN CADENA ===HARD DISCOUT === CENTRO COMERCIAL ===|NTERNET ==T|ENDA DE BARRIO =T ONA COMERCIAL ===CATALOGO
70,00% 70,00% 70,00% == SUPERMERCADO 70,00%

60,00% 60,00% 60,00% 60,00%

40,00%

50,00% 50,00% ﬂ 50,00% 50,00%
z0505 40,00% 40,00% QD) 40,00%
oO—0O

30,00% 30,00% 30,00% 30,00%

20,00% 2000% LQO O) 20,00% 20,00%

10,00% 10,00% 10,00% 10,00%

0,00% 0,00% &@«h—ﬂ 0,00% 0.00% W

Fuente: CONSUMERTRACK, con cdiculos de RADDAR RACDV A &5




.EN DONDE COMPRAMOS? - ULTIMA COMPRA
CONSUMERTRACK - RADDAR

B ' ' 1 | ; ENELTOTAL DELAS

n:ﬁ [i:: Wl uEdl ::z E S s.“im .i.: el ::: e TRANSACCIONES e
AETISHEE A T TORETEETT ETETY T ETE ALIMENTOS PARA ELHOGAR o2l e
B ™ VT T T T BT T gg:ﬁ:;iumnmmm ;ﬁ z:ﬁ::
COMAERIE il ] B B B ' I :

RN U T e EDUCACION e W
2 : : i ELECTRO 16,97 I 12.15%

HE] wl wel e ] el osel oom ol ool om e — 8 B 10504
T wl ool ol om i o] ol oml oo ml 750 | BK

(1] e B : ShiEp R 15 ' i J 3 MTIPRODUCTD 7,80 7.77%
THRMGFRATE ] CIMVMCAIINE: L (e ' (L] (A7 § S ' (B | TRANSPORTE Y COMUMNICACIONES 21.3M% 6,11%
i | w m| T \UNIENDA sl 57
Tidlmee, 1 L OB K e ; Tatal general 63 100,M%

Consumer
RAADVY &=
Group




LQUIENES COMPRAMOS? - ULTIMA COMPRA
CONSUMERTRACK - RADDAR

1. CENTENNIAL (NARANJA) 2. MILLENIAL (VERDES) 3. GEN X (GRISES) m4. BABY BOOMERS (CAFES) m 5. SILENCIOSOS (ROJOS)
3167 ' ? ST M 8%
5,80% 8,30%

13,84%

19.77%
22,947

2015 2020 2025 2015 2020 2025
EN TODOS LOS CANALES EN INTERNET

Consumer
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Group




{QUIENES COMPRAMOS? - ULTIMA COMPRA
CONSUMERTRACK - RADDAR

1. NSE 1 2.NSE2 m3.NSE3 m4.NSE4 m5 NSE5 mé6.NSES6

10,81%

30,75%
31,43%

2015 2020 2025
EN TODOS LOS CANALES

71,63%

517%
3,86%

16,69%

32,71%

58,06%

2015 2020
EN INTERNET
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B o -

BUSQUEDA DEL TEMINO "YOLO"
EN EL MUNDO EN GOOGLE

BUSQUEDA DEL TEMINO "FOMO"
N EL MUNDO EN GOOGLE
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Usaria la IA para

maneJar los
gastos del hogar

.
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LA 1A ESTA |
El PROCESO DE .

P _ Primero recomienda. Después empieza a decidir.

;
A de los colombianos se siente comodo
oy O \ con una plataforma de compras dngltal
Tu asisterte de compras que les haga :
| ‘ 44% 73%
| Promisa wegeal -~ -~
\ IO S ‘ u , Boomers Millennials
\ sy s car de los latinos acepta
\ S . sugerencias de compra de los colombianos se siente comodo
i Bmew e con una plataforma de compras digital
\ de A basadas en su i ‘
15% 33%
R P -
- - B VS, | global :
. Boomers Millenmals

f]'\? u @ Feeme: NIQ Consumer Outlook 2026
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¢NOS AFECTA LA POLITICA GRINGA EL MUNDO?
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NOTA ACLARATORIA ANTES DE SER LINCHADO: ESTO SALE DEL CONSUMERTRACK DE RADDAR, REVISANDO LA AUTODECLARACION POLITICA
QUE LAS PERSONAS QUE DICEN HABER COMPRADO ESTAS MARCAS. NO ES QUE LAS MARCAS TENGAN ESA POSICION POLITICA.
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PARRANDA, AHG’RA
VIENE EL GUAYABO”

El designado ministro de Haclenda, Miguel Gomez Martinez,
traza 13 hoja de ruta econdmica del Gebiarno de Abelarde
De La Espriella. Revela el desplitarro que s2 ha enceartrado,
habla de su tamilia y d¢ la Colombia que busca construir.

EXPECTATIVA
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\PROPUESTA DE GOBIERNO DE ABELARDO DE LA ESPRIELLA « SINTETIZADA POR JPMORGAN )

T.l.G.R.E.

Una vision de pais para crecer, atraer inversion,
recuperar el orden y poner las finanzas publicas en regla.

G-crowTH R=RETRENCHMENT E- ENFORCEMENT

Mas confianza,
mas Inversion y
menos trabas.

Crear confianza

¢ Disciplina Autoridad y
para invertir,

Crecer al

6%-7% anual. fiscal, seguridad

cenerar .
empleo y Corregir Control del
oportunidades el deficit. !‘a“ territorio.

Impulsar Cuidado
empresas y do las finanzas o | 4 @ .Recuperar

productividad. publicas r j ol orden,

Atraccion Atraer capital
de capitales nacional e
internacional.

Facilitar el Facilitar
comerclo negocios y
exterior productividad.,

(@ OBIETIVO PRINCIPAL: UN PAIS MAS FUERTE, ORDENADO Y PROSPERO. )
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de Perspectivas de Ia Peiulie pyraorinitipmn & rrvwe
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PRIMER TRIMESTRE
Aumento de sueldos
5% a 24%
Aumento de Precios
6% a 24%
Contraccion de
Mdargenes

20% a 40%

Elecciones
Congreso

GASTO MODERADO

Consumer
Knowledge
Group

SEGUNDO TRIMESTRE

TERCER/TRIMESTRE

MUNDIAL DE FUTBOL

Puede hacer un
segundo ajuste de
precios en CPG,
No en servicios .

Contraccion de
Margenes
20% a 50%

Elecciones
Presidencia

GASTO ACELERANDO

Puede hacer un
tercer ajuste de
éprecios en CPG,
No en servicio .

Contraccion de
Margenes
20% a 60%

Posesion
Presidencial

GASTO NIVELANDO

CUARTO TRIMESTRE

Puede hacer un
cuarto ajuste de
precios en CPG,
No en servicio .

Contfraccion de
Mdargenes
20% a 60%

GASTO
DESACELERANDO
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PROBLEMAS - 2025 & 2026: POLITICA & ECONOMIA

2025 2026 2026-2030

DEFICIT FISCAL DEFICIT FISCAL

CRECIENDO CRECIENDO SE DEBE AJUSTAR EL DEFICIT FISCAL

DEUDA PUBLICA DEUDA PUBLICA

AL 60% DEL PIB + 60% DEL PIB DEUDA PUBLICA AL 50% DEL PIB

AUMENTO DE AUMENTO DE
GRUPOS GRUPOS AUMENTO DE GRUPOS ARMADOS
ARMADOS ARMADOS
CRISIS CRISIS
e e e COMIENZO DE AJUSTE DEL SISTEMA
CRISIS DE CRISIS DE
AT T COMIENZO DE AJUSTE DEL SISTEMA

125 RAQDVY =



ECONOMICO
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POLITICO
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ENTRETENIMIENTO

TEMPORADAS

| marzo | ase | mavo | _wwo

20% DE LA

AUMENTO INFLACION

SALARIOS
ASAMBLEAS

ICA, RETEFUENTE
RENTA N°1 GRANDES
CONTRIBUYENTES

25% DE LA
INFLACION

IVA, ICA.

ANTEPROYECTO DE
PLAN NACIONAL
DE DESARROLLO

ANTEPROYECTO DE
PLAN NACIONAL
DE DESARROLLO

ELECCIONES
PRESIDENCIALES EL
SALVADOR

CARNAVAL DE
NEGROS Y
BLANCOS

CARNAVAL DE

FERIA DE BARRANQUILLA

MANIZALES

FIESTAS EN
CORRALEJAS

ESCOLAR
ESCOLAR
INICIO CUARESMA
REYES MAGOS
SAN VALENTIN
LIQUIDACION DE
COLECCIONES ARNO NUEVO
CHINO

11% DE LA
INFLACION

ASAMBLEAS

ICA, IMPUESTOS
SALUDABLES, IVA,
RETEFUENTE, INC

ANTEPROYECTO DE
PLAN NACIONAL DE
DESARROLLO

15% DE LA
INFLACION

ASAMBLEAS

ICA, PREDIAL CON
DCTO, CUOTA RENTA
N°2 GRANDES
CONTRIBUTENTES,
RETEFUENTE

ANTEPROYECTO DE
PLAN NACIONAL DE
DESARROLLO

PROCESIONES DE
SEMANA SANTA
EN POPAYAN

Phzano

JUNGLE

[ ]

SEMANA SANTA

ANIVERSARIOS
CADENAS

DiA DE LA MUJER
RAMADAN

DiA DE LA
SECRETARIA

DiA DEL NINO
RAMADAN

5% DE LA
INFLACION

ICA, VEHICULAR CON
DCTO, RENTA N'1
EMPRESAS, IVA,

IMPUESTO A
PATRIMONIO N1,
RETEFUENTE, INC

PLAN
NACIONAL DE
DESARROLLO

COMIENZO
DEL
GOBIERNO

FESTIVAL DE LA
LEYENDA
VALLENATA

DiA DEL TRABAJO
DiA DE LA MADRE

*En 2024 y 2025
hubo Black Friday

PRIMA

3% DE LA
INFLACION

ICA,
MPUESTO PREDIAL N'1,
VEHICULAR, RENTA
GRANDES
CONTRIBUYENTES N1,
RETEFUENTE

JULIO

PRIMA

5% DE LA
INFLACION

ICA, IMPUESTOS
SALUDABLES, RENTA
EMPRESAS N2, IVA,

RETEFUENTE, INC

AGOSTO SEPTIEMBR
DE LA
I::(I,.ACION 6%DE LA

INFLACION

ICA, IMPUESTO

ICA, SALUDABLES,
IMPUESTO PREDIAL RENTA PERSONAS, IVA,
N2, RENTA IMPUESTO PATRIMONIO

PERSONAS,
RETEFUENTE

N°2, RETEFUENTE, INC

OCTUBRE

3% DE LA
INFLACION

ICA,
IMPUESTO PREDIAL N'3,
RENTA PERSONAS,
RETEFUENTE,

NOVIEMBRE

2% DE LA
INFLACION

ICA, IMPUESTOS
SALUDABLES, IVA,
RETEFUENTE, INC

DICIEMBRE

PRIMA

5% DE LA
INFLACION

ICA,
IMPUESTO PREDIAL N°4,
RETEFUENTE

MARCO DE GASTO DE CENH GRS
MARCO FISCAL DE MEDIANO PLAZO PGN: PERIODO DE PGN: PERIODO DE A PGN: SANCION PGN: SANCION
MEDIANO PLAZO ) TRAMITE TRAMITE e s PRESIDENCIAL PRESIDENCIAL
(MFMP) LEGISLATIVO LEGISLATIVO DEBATE SR
PLAN OPERATIVO DEBATE Y Y APROBACION
ANUAL DE APROBACION ELECCIONES ALCALDIAS
INVERSIONES (POAI) oCT-31
LEY SECA
FLECClonEs RADICACION EN EL { !
AT eRATE CONGRESO ELECCIONES
PROPUESTA PGN GENERALES ARGENTINA
o
FESTIVAL DEL
FESTIVAL DE VIENTO Y LAS g
MUSICAL COMETAS
COLOMBIANA o FESTIVAL FERIA DE CAL)
“MONO NUNEZ” FIESTAS DEL MAR FERIA DE LAS .../ FIESTAS DE SAN INTERNACIONAL FIESTAS DE
(SANTA MARTA) FLORES 3.3 PACHO DE LA CULTURA INDEPENDENCIA DE FESTIVAL DE LUCES
FERIAS Y FIESTAS 3 CAMPESINA CARTAGENA DE VILLA DE LEYVA
DE SAN PEDRO Y FESTIVAL
SAN JUAN PETRONIO
ALVAREZ

DiA DEL PADRE
PRIMATON

*En 2026 se realizé
Black Friday

Fuente: RADDAR Y CORPORACION BIENESTAR, MinHacienda, Minlnterior, Otros.. Realizado en julio de 2026;

puede tener cambios en el tiempo.

pav e

R LY
RACE 250w -,
v e ot > 1o

£ Iwukd % ”‘7"'2

T
COLLUM

iNUEVO!
FIESTA DE LA
VIRGEN DE
CHIQUINQUIRA

20 [§§Llo

ESCOLAR DiA DEL AMOR Y LA
AMISTAD
LIQUIDACION DE
COLECCIONES “DESDE SEPTIEMBRE
SE SIENTE
7 DE AGOSTO DICIEMBRE”

DiA DE LA RAZA
HALLOWEEN
e

AYRAY

N2

DiA DE MUERTOS
ACCION DE GRACIAS
BLACK FRIDAY

PRE-NAVIDAD

CYBER MONDAY DiA
DE LAS VELITAS

NOVENAS

HANUKKAH




DINAMICA DEL GASTO DE LOS HOGARES NACIONAL - - -
PROYECCIONES 2026-2027 Perspectivas de mediano plazo

emmm\/AR CORRIENTE VAR IPC  e=m»VAR REAL

16,00% Principales variables macroecondmicas proyectadas para los proximos anos

| 2021 | 2022 | 2023 | 2024 | 2025 |2025py|202}'py|2azapy|m29py|2ﬁaﬂw
14,00% r ecimiento del PIB

12,00%

10,00%
8,00% \

6,00%

4,00%

2,00%

0,00%

-2,00%

-4,00%
d el petroleo
(Ref. Brent, USD por barril}
Fuente: Hist
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Impacto en el crecimiento del gasto y la inflaciéon

del terremoto - Total 2026 Perspectivas de mediano plazo
8 8% Principales variables macroecondmicas proyectadas para los proximos anos
8,67 8,5% | 2021 | 2022 | 2023 | 2024 | 2025 | 2026py | 2027py | 2028py | 2029py | 2030py
7,9% r ecimiento del PIB
6,9%
6,2%
° 5,9% 5.9%
2,4%
1,0%
e o | ¢ o ¢ 2o| @ o] ¢ o 2
) [9) 3] ) 5} )
2 E£| & €| & €| & §g/| & € £
o o o o o o
o o o o ] o
- - [ - [ -
Ke) Ke) Ke) Ke) ) Ke)
o S S S o o
c [ = [ = [ = c c
(] (] (] [ [V} (U] d el petrolen
%] %] %] %] 0 0 G
4 4 4 4 a A (Ref. Brent, USD por barril}
Fuente: Hist
Corriente Inflacion Real Corriente Inflacion Real
Acumulado Ciudades Afectadas Total Nacional
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POSIBLE IMPACTO EN EL CRECIMIENTO DEL GASTO POSIBLE IMPACTO EN EL CRECIMIENTO DEL PIB DEL

DE HOGARES DEL TERREMOTO DE 2026 TERREMOTO DE 2026
4,0% 3.0%
3,0% 2,5%
2,0%
2,0%
1,0%
1,5%
0,0%
1,0%
-1,0%
0,5%
-2,0%
-3,0% 0,0%
2023 2024 2025 2026e 2027py 2023 2024 2025 2026 2027P
=@ GASTO REAL SIN TERREMOTO e=@=GASTO REAL CON TERREMOTO «=@=\/AR PIB —=@=VAR PIB - TERREMOTO
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Crecimiento del PIB por oferta

(var. % anual; base 2019=100) PROYECCIONES 2027 - BANCOLOMBIA

| wvar. %anual | Mivel 2015 = 100 140,0
| 2025 | 2026 | 2027 | 2025 | 2026 | 2027

Matrogeclor

CH; 134,0
130,0
. PIB; 121,7
, SUMINISTRO DE
SERV PUB; 120,6
110,0
B e
Fuentes DAME
100,0
| WVar. s arual 700
Rubwo Izu:slz-:.:-ﬁ 1-:::r|zu15| :u:r:'_c-l:.'-_'n:-'.r
MINERIA; 82,4
80,0

-0 -m 31 CONSTRUCCION;
[ [0 [5.7% [1an. oz fSS
iversionmie 13547 895 923 | 9o

60,0
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PROYECCIONES DE PIB Y CUENTA DE CH DEL PIB POR DEPARTAMENTOS - 2027 - RADDAR
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PROYECCIONES RADDAR

VALOR; 9,65% 10,0%
8,94%

5,90%
PRECIOS; 5,56%

REAL; 3,87%
2,87%

CRECIMIENTO DE GASTO DE HOGARES
CANASTA RADDAR

Base

Escenario Terremoto

Escenario Terremoto

Base

Base

Escenario Terremoto

RAADVA

Consumer
Knowledge
Group




16,00%

14,00%

12,00%

10,00%

8,00%

6,00%

4,00%

2,00%

0,00%

-2,00%

-4,00%

PROYECCIONES RADDAR

VALOR; 9,65%
8,94%

5,90%
PRECIOS; 5,56%

REAL; 3,87%
2,87%

PROYECCIONES RADDAR

m2025 m2026PY =2027PY

I 3,87 %
TOTAL I 2,87%
3.87%

I 2,97 %
ALIMENTOS PARA EL HOGAR I 2,98%
3.52%

3,44%
COMIDAS FUERA DEL HOGAR IS 1,66%
2,58%
4,21%
3.54%

I 6,587
MODA I 4,48%

', o

3,75%
3.21%
I 4,62%,

EDUCACION I 2,27%
2,35%

VIVIENDA I 1,97%

BIENESTAR N 1,84%

3,65%
3.49%
4,47%

]
TRANSPORTE Y COMUNICACIONES I 2,30%

ELECTRO I 2,52%
5,87%

5,26%

ENTRETENIMIENTO IS 3,27%
3.49%
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el
APORTE DEL SECTOR EMPRESARIAL
PARA LAS VICTIMAS DEL TERREMOTO

DONACIONES, RECAUDOS Y APORTES CON VALOR MONETARIO
Empresas afiliadas a la

. ANDI PAIR Incluye aporte de $201.637

M Familiae | [T
¥ Santo Domingo $100.000

___________________________________________________

| Jalme Gilinski y
Raquel Kardonski

$150.000

S David Vélez

. y Mariel Reyes $100.000
Fundacion
Bancolombia $6.600

)
N
o
o
o
o

TECNOGLESS &

nt
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72 HORAS

RESCATAR
PERSONAS

ASEGURAR
CONSTRUCCIONES

DECLARACION DE
EMERGENCIA

ABASTECIMIENTO DE
PRODUCTOS

RAADVYES: -

POSIBLE/C

UN MES

CREAR ALBERGUES Y
CAMPAMENTOS

EVALUAR Y DEMOLER
CONSTRUCCIONES

RECUPERAR REDES Y
SISTEMA DE SALUD

LLEGADA DE AYUDAS

-

6 MESES

DEFINIR LOS ESQUEMAS
DE LOS CAMPAMENTOS

COMENIZAR
CONSTRUCCIONES
Y REPARACIONES

CENSOS, APOYOS,
SUBSIDIOS

CREACION DE LA
COORDINACION

DOS ANOS

RELOCALIZACION
Y MIGRACIONES.

OBRAS,
EJECUCIONES
Y PROYECTOS

MANEJO SOCIAL
DE LA POBLACION

AMPARO DE
EMERGENCIA
ECONOMICA.

CRONOGRAMA DE ACGIONSPOR EL TERREMOTO

CUATRO
ANOS

NUEVAS
ESTRUCTURAS
POBLACIONALES

FIN DE OBRAS
MASIVAS

PROCESO DE 3
REPARACION :
SOCIAL. ;

FIN DE APOYOS |
LEYES DE
LARGO PLAZO *

136 ’



NUESTROS PAPAS NOS CUMPLIERON:
DEJARON UN MEJOR PAIS PARA SUS HIJOS

NOSOTROS DEBEMOS
DEJAR MEJORES HIJOS PARA EL PAIS

'Y MEJORES EMPRESAS
PARA EL FUTURO:!




ESTA SITUACION ES INSUPERABLE

ES ABSURDO PENSAR QUE

VAMOS A SALIR DE ESTO

TENEMOS QUE RENDIRNOS| Y DEJAR DE LUCHAR,

V1SIWISAd

SE EQUIVOCAN QUIENES CREEN QUE

TODO ESTE ESFUERZO VALE LA PENA



N
V1SIWISAd

M P RETA SITUACION ES INSUPERABLE

ES ABSURDO PENSAR QUE

TODOQUEE&%QELEE&NQ




FONDO DE
GARANTIAS \

FGA
20ANOSOYENDOALCONSUMIDOR

IGRACI - S!

POR CREER EN NOSOTROS
\

N RAGDVY
camiloherrera@raddar.net
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