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EL SIGLO XXI QUE HEMOS VIVIDO

2000 - Los Errores Informáticos Y2K.
2001 – Terrorismo y El Ántrax.
2002 - El Virus del oeste del Nilo.
2003 - El SARS.
2004 – Tsunami en Asia.
2005 - La Gripe Aviar.
2006 - El Cólera.
2007 – Reelección de Putín.
2008 – Recesión mundial.
2009 - La Gripe Porcina.
2010 - El mayor derrame de Petróleo en México.
2011 – Primavera Árabe.
2012 - El Calendario Maya.
2013 - Corea del Norte.
2014 - El Virus del Ébola.
2015 – ISIS.
2016 - El Virus del Zika.
2017 - #MeToo
2018 – Récord en temperaturas e incendios
2019 - El Cambio Climático.
2020 – Coronavirus
2021 – Se bloquea el Canal de Suez
2022 – Rusia invade Ucrania
2023 – Hamas Ataca a Israel
2024 – Inundaciones en España
2025 – Guerra arancelaria

camiloherrera@raddar.net
@consumiendo
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TRUMP 2.0

IA; 89

RARE EARTHS; 98
GROENLAND; 100
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BÚSQUEDAS EN GOOGLE DE TÉRMINOS A NIVEL MUNDIAL
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¿Para dónde va la energía?
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¿Para dónde va el mundo?
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¿Para dónde va el mundo?
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¿Para dónde va el mundo?

2 de Febrero de 2025
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¿Para dónde va el mundo?

3 de Enero de 2026
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3 de Enero de 2026
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¿Para dónde va el mundo?

ALBÚM
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¿Para dónde va el mundo?
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¿QUIÉN 
ERES TÚ?
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¿CUÁNTOS SOMOS?

POBLACIÓN HOGARES
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¿CUÁNTOS SOMOS?

PERSONA POR HOGAR
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¿CUÁNTOS SOMOS?

EDAD PROMEDIO
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GASTO; 226,52 

INGRESO; 198,46 
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CAMBIOS DESDE 2025 HASTA 2025, 

SI ERA 100 EN 2025

INGRESO POR 

PERSONA; 

154,51 

INGRES POR 

OCUPADO; 

137,71 

INGRESO POR 

HOGAR; 113,11 

INGRESO; 198,46 
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SI ERA 100 EN 2025
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SALUD; 8,9%

RECREACIÓN Y CULTURA; 

10,5%

EDUCACIÓN; 3,3%
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Bebidas alcohólicas, tabaco y
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Prendas de vestir y calzado

Alojamiento

Muebles

Salud

Transporte

Comunicaciones

Recreación y cultura

Educación

Restaurantes y hoteles

Bienes y servicios diversos

ESTRUCTURA DEL BOLSILLOS DE LOS 

HOGARES SEGÚN DANE

2005 2025
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24,90%

11,20%
8,50%

53,30%

73,20%

14,60%

32,50%

38,10%

LAVADORA DE ROPA CARRO MOTO VIVIENDA PROPIA

TENENCIA DE ALGUNOS ACTIVOS - ENCUESTA DE 

CALIDAD DE VIDA DEL DANE

2003 2025

10,6%

15,0%

74,3%

 XIX  XX  XXI

¿CUÁNTOS COLOMBIANOS VIVEN 

MATERIALMENTE EN EL SIGLO XXI? -

CÁLCULOS APARTIR DE LA ECV DEL DANE 

2024

 XIX  XX  XXI
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¿CUÁNTOS SMLV SE NECESITAN 

PARA COMPRAR...?

 SERVICIO CELULAR



SAMPER; 109,63 

PASTRANA; 

102,82 

URIBE 1; 123,40 

URIBE 2; 115,91 

SANTOS 1; 

122,20 

SANTOS 2; 

109,48 

DUQUE; 114,33 

PETRO; 106,82 
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PIB POR PERIODO PRESIDENCIAL - DATOS 

DESTACIONALIZADOS

Fuente: DANE; Análisis RADDAR
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SAMPER; 106,56 

PASTRANA; 
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URIBE 1; 122,65 
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EL AJUSTE - TAMAÑO REAL DEL COMERCIO Y LA INDUSTRIA

ÍNDICE 12 MESES AMULADOS - DANE

COMERCIO INDUSTRIA

@RADDARCKG - @CONSUMIENDO

COTIDIANIDAD
Antes de 2016
El comercio se 
movía por las 
dinámicas de 
mercado, 
cambios en 
inflación, dólar, 
aumentos de IVA 
y el valor de las 
tasas de interés.

SE CRECIÓ EL MERCADO:
LLEGARON LOS VENEZOLANOS
2016 - 2021:
Llegan cerca de 3 millones de venezolanos, aumentando la 
demanda en el comercio.

COVID
2020-2021:
Nos quedamos 
en casa y 
compramos 
menos cosas.

BOOM DE 
GASTO

2021 - 2023:
Saliendo de la 
pandemia, la 

gente compra 
todo lo que no 

había 
comprado y 

anticipa 
compras que 

haría en el 
futuro.

EL AJUSTE
2023-2024:
La gente 
compra 
menos 
cosas 
porque ya 

compró 
mucho, la 
inflación es 
alta, las 
tasas y el 
dólar 
también.

COMERCIO SIN 
INDUSTRIA:
La gente 
compra más 
carros, durables 
e importados
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47 Fuente: DANE, RADDAR

Mil unidades/09/26

Con un 

crecimiento 

anual de 33% 

Carros nuevos



48 Fuente: RUNT, ANID, FENALCO, CAMACOL
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49 Fuente: RUNT, ANID, FENALCO, CAMACOL
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CONFIANZA DEL CONSUMIDOR - EEUU CONFIANZA DEL CONSUMIDOR - COL
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¿QUEREMOS…. COMPRAR?
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Fuente: Observatorio de Remodelación, RADDAR

¿QUEREMOS VIVIENDA?
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Fuente: Observatorio de Remodelación, RADDAR

¿QUEREMOS VIVIENDA?
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¿QUÉ HACEMOS EN EL DIA?

DORMIR TRABAJAR ENTRETENERSE COMER TRASPORTARSE ESTUDIAR HACER OFICIO EJERCITARSE/DEPORTE HACER COMPRAS OTRAS ACTVIDADES
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¿CÓMO GASTAMOS EN UN AÑO LOS COLOMBIANOS, 
SI EN ENERO COMPRAMOS 100 COSAS? – Data RADDAR
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ALMANAQUE “MERCADOLEZCO” RADDAR
DIAS

FESTIVOS
TEMPORADA

VACACIONES
CLIMA

INGRESOS
PRECIOS

IMPUESTOS
OTROS

ENERO
31 días

2

Escolar

A, B y Universidades

Heladas

Aumento de Sueldos

35% de la inflación

IVA Semestral, ICA.

Último ingreso 22 de diciembre

FEBRERO
28/29 días

0

Escolar; San Valentín

A y Universidades

Heladas

Iguales

20% de la inflación

ICA

Carnaval de Barranquilla

MARZO
31 DÍAS

1 O 3

Semana Santa, Día de la Mujer

Puede haber Semana Santa 

Primavera

Iguales

10% de la inflación

ICA, Renta Empresas, Predial

Trimestre/Elecciones/Asambleas

ABRIL
30 DÍAS

0 O 2

Semana Santa, 9 de abril

Puede haber Semana Santa 

Lluvias Mil

Iguales

5% de la inflación

ICA, Renta Empresas, Predial, Vehículos

MAYO
3O días

2

Madre, Día del Trabajo.

No

Primavera

Iguales

5% de la inflación

ICA, Vehículos

Elecciones

JUNIO
31 días

1, 2  O 3

Padre

A, B y Universidades

Primavera

Comienza Prima

5% de la inflación

ICA.

Mundial de Fútbol - Matriculas

JULIO
30 días

1, 2  O 3

Prima

B y Universidades

Primavera

Prima

5% de la inflación

ICA, IVA Semestral

Mundial de Fútbol

AGOSTO
31 días

2

Descuentos del Comercio

B

Vientos

Iguales

5% de la inflación

ICA, Renta Personas

Puede comenzar Gobierno

DIAS
FESTIVOS

TEMPORADA
VACACIONES

CLIMA
INGRESOS

PRECIOS
IMPUESTOS

OTROS

SEPTIEMBRE
30 días

0

Amor y Amistad

No

Vientos

Iguales

5% de la inflación

ICA, Renta Personas

OCTUBRE
31 días

1

Halloween

Semana de Receso

Lluvias

Iguales

5% de la inflación

ICA, Renta Personas

Trimestre

NOVIEMBRE
30 días

2

Navidad – Black Friday

No

Lluvias

Iguales

5% de la inflación

ICA

DICIEMBRE
31 días

2

Navidad

A, B y Universidades

Soleado

Prima

5% de la inflación

ICA

Matrículas

DIAS
FESTIVOS

TEMPORADA
VACACIONES

CLIMA
INGRESOS

PRECIOS
IMPUESTOS

OTROS

6262



ENERO FEBRERO MARZO ABRIL MAYO JUNIO JULIO AGOSTO SEPTIEMBRE OCTUBRE NOVIEMBRE DICIEMBRE
DIAS 31 días 28/29 días 31 DÍAS 30 DÍAS 3O días 31 días 30 días 31 días 30 días 31 días 30 días 31 días

FESTIVOS 2 0 1 O 3 0 O 2 2 1, 2  O 3 1, 2  O 3 2 0 1 2 2

TEMPORADA Escolar
Escolar; San 

Valentín

Semana Santa, 

Día de la Mujer

Semana Santa, 

9 de abril

Madre, Día del 

Trabajo.
Padre Prima

Descuentos 

del Comercio

Amor y 

Amistad
Halloween

Navidad – 

Black Friday
Navidad

VACACIONES
A, B y 

Universidades

A y 

Universidades

Puede haber 

Semana Santa 

Puede haber 

Semana Santa 
No

A, B y 

Universidades

B y 

Universidades
B No

Semana de 

Receso
No

A, B y 

Universidades
CLIMA Heladas Heladas Primavera Lluvias Mil Primavera Primavera Primavera Vientos Vientos Lluvias Lluvias Soleado

INGRESOS
Aumento de 

Sueldos
Iguales Iguales Iguales Iguales

Comienza 

Prima
Prima Iguales Iguales Iguales Iguales Prima

PRECIOS
35% de la 

inflación

20% de la 

inflación

10% de la 

inflación

5% de la 

inflación

5% de la 

inflación

5% de la 

inflación

5% de la 

inflación

5% de la 

inflación

5% de la 

inflación

5% de la 

inflación

5% de la 

inflación

5% de la 

inflación

IMPUESTOS
IVA Semestral, 

ICA.
ICA

ICA, Renta 

Empresas, 

Predial

ICA, Renta 

Empresas, 

Predial, 

Vehículos

ICA, Vehículos ICA.
ICA, IVA 

Semestral

ICA, Renta 

Personas

ICA, Renta 

Personas

ICA, Renta 

Personas
ICA ICA

OTROS

Último ingreso 

22 de 

diciembre

Carnaval de 

Barranquilla

Trimestre/Elecc

iones/Asamble

as

Elecciones

Mundial de 

Fútbol - 

Matriculas

Mundial de 

Fútbol

Puede 

comenzar 

Gobierno

Trimestre Matrículas

4,0% 4,1%
0,9% 0,0% 2,8% 0,7%

22,5%

3,2% 3,8% 6,1% 7,9%

41,3%

20%
25%

5%
10% 10%

10%
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DIARIO

LA GENTE NO 
COMPRA EN LA 

MAÑANA

LA GENTE 
COMPRA EN LA 
TARDE NOCHE

MENSUAL

LA GENTE HACE 
MERCADO, PAGA 

ARRIENDO Y 
DEUDAS EN LA 

PRIMERA 
SEMANA DEL MES

LA GENTE GASTA 
A FIN DE MES Y 

PAGA A CRÉDITO

ANUAL

LOS CUATRO 
PRIMEROS MESES 

COMPRAMOS 
POCO

EN EL ÚTLIMO 
TRIMESTRE SE 
HACE CASI EL 

50% DEL GASTO

¿CUÁNDO COMPRAMOS LOS COLOMBIANOS?
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¿POR QUÉ NO COMPRAMOS EN ECOMMERCE LOS COLOMBIANOS?

1. POR DESCONOCIMIENTO

2. POR MIEDO

3.POR FALTA DE PORTALES

4.FALTA DE PLANEACIÓN
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67 Fuente: RADDAR Y CORPORACIÓN BIENESTAR, Minhacienda, MinInterior, Otros.
Realizado el 20 de enero de 2024; puede tener cambios en el tiempo.
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68 Fuente: RADDAR Y CORPORACIÓN BIENESTAR, Minhacienda, MinInterior, Otros.
Realizado el 20 de enero de 2024; puede tener cambios en el tiempo.

CRONOGRAMA DE HECHOS ESPERADOS Y CONOCIDOS PARA COLOMBIA EN 2026, A LO BRISTOL, POR RADDAR Y BIENESTAR
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(2014) BlackFriday
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69 Fuente: RADDAR Y CORPORACIÓN BIENESTAR, Minhacienda, MinInterior, Otros.
Realizado el 20 de enero de 2024; puede tener cambios en el tiempo.

CRONOGRAMA DE HECHOS ESPERADOS Y CONOCIDOS PARA COLOMBIA EN 2026, A LO BRISTOL, POR RADDAR Y BIENESTAR

(1509) Semana Santa

(1854) Navidad – Velitas

   (1926) Dia de la madre

     (1969) Amor y Amistad

     (1970) Halloween

     (1972) Dia del Padre

     (1982) Temporada Escolar

      (1988) Aniversarios en marzo

      (1989) Aniversarios en octubre
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(2014) BlackFriday
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GASTO; 9,14%

IPC DANE; 6,28%

GASTO REAL; 2,69%
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TARJETAS DE CRÉDITO EN EL GASTO; 15,7%

IMPORTADOS EN EL GASTO; 13,5%
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TASA CREDITO DE 

CONSUMO; 22,01%

INFLACIÓN; 6,28%
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A VENEZUELA
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EFECTO LÁTIGO 
CONFINAMIENTOS
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OCHENTAS NOVENTAS MILENIO 2010S 2020S 2030S

ALGUNOS DESCRIPTORES DE LOS PERFILES DE LOS COMPRADORES POR ACTITUD EN CADA ÉPOCA

@CONSUMIENDO



PROCESO DE HIBRIDACIÓN

Fuente: Etnografía Digital Colombiana, data de Nielsen, Nilson, CIA, RADDAR International 
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PROCESO DE HIBRIDACIÓN

Fuente: Etnografía Digital Colombiana, data de Nielsen, Nilson, CIA, RADDAR International 
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PROCESO DE HIBRIDACIÓN

Fuente: Etnografía Digital Colombiana, data de Nielsen, Nilson, CIA, RADDAR International 
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Fuente: Etnografía Digital Colombiana, data de Nielsen, Nilson, CIA, RADDAR International 
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APRENDIZ

(2002-2008)

SOBRADO

(2009-2014)

GOLPEADO

(2015-2018)
ATERRIZADO

(2019)

PANDÉMICO

(2020-2021)

INFLACIONARIO

(2021-2026)

EDAD 

PROMEDIO
26,11 AÑOS 28,61 AÑOS 30,68 AÑOS 31,74 AÑOS 32,38 AÑOS 33,43 AÑOS

ALGUNOS DESCRIPTORES DE LOS PERFILES DE LOS COMPRADORES POR ACTITUD EN CADA ÉPOCA

RELACIÓN 

CON 

VIVIENDA

VIVIENDA

AUTOCONSTRUCCIÓN

ARRIENDO

INVERSIÓN

LOTES

VIVIENDA

AUTOCONSTRUCCIÓN

ARRIENDO

INVERSIÓN

LOTES

VIVIENDA

AUTOCONSTRUCCIÓN

ARRIENDO

INVERSIÓN

“AIRBNB”

LOTES

VIVIENDA

AUTOCONSTRUCCIÓN

ARRIENDO

INVERSIÓN

“AIRBNB”

VIVIENDA

LOTES

VIVIENDA

AUTOCONSTRUCCIÓN

ARRIENDO

INVERSIÓN

“AIRBNB”

COLEGIO - OFICINA

CANAL DE 

COMPRA

TRADICIONAL

MODERNO

MILLAS

TRADICIONAL

MODERNO

ECOMMERCE

PUNTOS

TRADICIONAL

MODERNO

ECOMMERCE

PUNTOS

TRADICIONAL

MODERNO

ECOMMERCE

PUNTOS

PRECIOS BAJOS

TRADICIONAL

MODERNO

ECOMMERCE

PUNTOS

PRECIOS BAJOS

DOMICILIOS

TRADICIONAL

MODERNO

ECOMMERCE

PUNTOS

PRECIOS BAJOS

DOMICILIOS

MARKET PLACE

RELACIÓN 

CON LO 

DIGITAL

PAGOS, 

COMUNICACIONES Y 

ENTRETENIMIENTO

ECOMMERCE, PAGOS,

COMUNICACIONES Y 

ENTRETENIMIENTO

REDES,

ECOMMERCE, PAGOS

COMUNICACIONES Y 

ENTRETENIMIENTO

CHAT, REDES,

ECOMMERCE, PAGOS

COMUNICACIONES Y 

ENTRETENIMIENTO

DOMICILIOS, CHAT, 

REDES,

ECOMMERCE, PAGOS

COMUNICACIONES Y 

ENTRETENIMIENTO

IA, DOMICILIOS, CHAT, 

REDES,

ECOMMERCE, PAGOS

COMUNICACIONES Y 

ENTRETENIMIENTO
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Fuente: CONSUMERTRACK, con cálculos de RADDAR

¿… Y EL COMERCIO INTERIOR POR MISIONES DE COMPRA?
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Fuente: CONSUMERTRACK, con cálculos de RADDAR

¿… Y EL COMERCIO INTERIOR POR MISIONES DE COMPRA?
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¿EN DÓNDE COMPRAMOS? - ÚLTIMA COMPRA

CONSUMERTRACK - RADDAR
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0,00% 0,49%
8,64%

13,97%

0,00% 0,00%
9,34%

17,67%

35,23%
42,72%

41,13%

41,74%

83,45%
92,97%

54,76%

52,03%

36,02%

33,87%
29,51%

29,35%

16,55%
7,03%

26,63%
24,99%22,94%

19,77% 18,69%
13,84%
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8,30%
5,16%5,80% 3,16% 2,03% 1,09% 0,00% 0,00% 0,97% 0,15%

2010 2015 2020 2025 2010 2015 2020 2025

EN TODOS LOS CANALES EN INTERNET

¿QUIÉNES COMPRAMOS? - ÚLTIMA COMPRA

CONSUMERTRACK - RADDAR

1. CENTENNIAL (NARANJA) 2. MILLENIAL (VERDES) 3. GEN X (GRISES) 4. BABY BOOMERS (CAFÉS) 5. SILENCIOSOS (ROJOS)
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38,93%
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EN TODOS LOS CANALES EN INTERNET

¿QUIÉNES COMPRAMOS? - ÚLTIMA COMPRA

CONSUMERTRACK - RADDAR

1. NSE 1 2. NSE 2 3. NSE 3 4. NSE 4 5. NSE 5 6. NSE 6



@CONSUMIENDO

YOLO FOMO



YOLO
YOU ONLY LIVE ONE

(TÚ SÓLO VIVES UNA VEZ)

FOMO
FEAR OF MISSING OUT
(MIEDO A PERDERSE DE ALGO)
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BÚSQUEDA DEL TÉMINO "YOLO" 
EN EL MUNDO EN GOOGLE
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FORECAST2024

PASAMOS DE BUSCAR,

BUENO, 
BONITO 

& BARATO,

A EXIGIR

BARATO,
CERQUITA 
& RÁPIDO
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CICLO DEL PIB MUNDIAL POSICION POLITICA DEL PRESIDENTE DE EEUU
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"WOKE“

EN EL MUNDO EN GOOGLE

WOKE WOKE 12 MESES
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ANTES,

DIVINIZAMOS

LO QUE NO 

ENTENDÍAMOS

AHORA,

SATANIZAMOS

LO QUE NO

ENTENDEMOS
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113113 NOTA ACLARATORIA ANTES DE SER LINCHADO: ESTO SALE DEL CONSUMERTRACK DE RADDAR, REVISANDO LA AUTODECLARACIÓN POLÍTICA 
QUE LAS PERSONAS QUE DICEN HABER COMPRADO ESTAS MARCAS. NO ES QUE LAS MARCAS TENGAN ESA POSICIÓN POLÍTICA.
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LAS MARCAS SON MÁS RACIONALES

LAS MARCAS SON MÁS RACIONALES
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CALENDARIO ELECTORAL AMÉRICA LATINA 2023 - 2026
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PRIMER TRIMESTRE

Aumento de sueldos

5% a 24%

Aumento de Precios

6% a 24%

Contracción de 

Márgenes

20% a 40%

Elecciones 

Congreso

GASTO MODERADO

SEGUNDO TRIMESTRE

Puede hacer un 

segundo ajuste de 

precios en CPG,

No en servicios . 

Contracción de 

Márgenes

20% a 50%

Elecciones 

Presidencia

GASTO ACELERANDO

TERCER TRIMESTRE

Puede hacer un 

tercer ajuste de 

precios en CPG,

No en servicio . 

Contracción de 

Márgenes

20% a 60%

Posesión 

Presidencial

GASTO NIVELANDO

MUNDIAL DE FÚTBOL

CUARTO TRIMESTRE

Puede hacer un 

cuarto ajuste de 

precios en CPG,

No en servicio . 

Contracción de 

Márgenes

20% a 60%

GASTO 

DESACELERANDO
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PROBLEMAS - 2025 & 2026: POLÍTICA & ECONOMÍA

2025 2026 2026-2030

DÉFICIT FISCAL 

CRECIENDO

DÉFICIT FISCAL 

CRECIENDO
SE DEBE AJUSTAR EL DÉFICIT FISCAL

DEUDA PÚBLICA 

AL 60% DEL PIB

DEUDA PÚBLICA 

+ 60% DEL PIB
DEUDA PÚBLICA AL 50% DEL PIB

AUMENTO DE 

GRUPOS 

ARMADOS

AUMENTO DE 

GRUPOS 

ARMADOS
AUMENTO DE GRUPOS ARMADOS

CRISIS 

ENERGÉTICA

CRISIS 

ENERGÉTICA
COMIENZO DE AJUSTE DEL SISTEMA

CRISIS DE 

SALUD

CRISIS DE 

SALUD
COMIENZO DE AJUSTE DEL SISTEMA
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Fuente: RADDAR Y CORPORACIÓN BIENESTAR, MinHacienda, MinInterior, Otros.. Realizado en julio de 2026; 
puede tener cambios en el tiempo.

FEBRERO MARZO ABRIL MAYO JUNIO

1 PREVENTA CONCIERTOS REALIZACIÓN CONCIERTOS2

ENERO AGOSTO SEPTIEMBR OCTUBRE NOVIEMBRE DICIEMBREJULIO

CARNAVAL DE 
BARRANQUILLA

PROCESIONES DE 
SEMANA SANTA 

EN POPAYÁN

FESTIVAL DE LA 
LEYENDA 

VALLENATA

FESTIVAL DE 
MÚSICAL 

COLOMBIANA 
“MONO NÚÑEZ”

FERIAS Y FIESTAS 
DE SAN PEDRO Y 

SAN JUAN

F
E
R

IA
S

 Y
 F

IE
S

T
A

S

CARNAVAL DE 
NEGROS Y 
BLANCOS

FERIA DE 
MANIZALES

FIESTAS EN 
CORRALEJAS

FESTIVAL DEL 
VIENTO Y LAS 

COMETAS

FERIA DE LAS 
FLORES

FESTIVAL 
PETRONIO 
ÁLVAREZ

FIESTAS DE SAN 
PACHO

FESTIVAL 
INTERNACIONAL 
DE LA CULTURA 

CAMPESINA

FIESTAS DE 
INDEPENDENCIA DE 

CARTAGENA

FERIA DE CALI

FESTIVAL DE LUCES  
DE VILLA DE LEYVA

FIESTAS DEL MAR 
(SANTA MARTA)

ESCOLAR

INICIO CUARESMA

SAN VALENTÍN

AÑO NUEVO 
CHINO

SEMANA SANTA

ANIVERSARIOS 
CADENAS

DÍA DE LA MUJER

RAMADÁN

DÍA DE LA 
SECRETARIA

DÍA DEL NIÑO

RAMADÁN

DÍA DEL TRABAJO

DÍA DE LA MADRE

*En 2024 y 2025 
hubo Black Friday 

DÍA DEL PADRE

PRIMATÓN

*En 2026 se realizó 
Black Friday

T
E
M

P
O

R
A

D
A

S

ESCOLAR

REYES MAGOS

LIQUIDACIÓN DE 
COLECCIONES

ESCOLAR

LIQUIDACIÓN DE 
COLECCIONES

7 DE AGOSTO

ANIVERSARIOS 

CADENAS

DÍA DE LA 

MUJER

RAMADÁN

SEMANA SANTA

DÍA DE LA 

SECRETARIA

DÍA DEL NIÑO

RAMADÁN

DIA DEL 

TRABAJO

DÍA DE LA 

MADRE

*En 2024 hubo 

Black Friday 

DIA DEL PADRE

PRIMA MITAD 

AÑO

ESCOLAR

REYES MAGOS

LIQUIDACIÓN DE 
COLECCIONES

AÑO NUEVO 
CHINO

¡NUEVO!

FIESTA DE LA 
VIRGEN DE 

CHIQUINQUIRÁ

20 DE JULIO

DÍA DEL AMOR Y LA 
AMISTAD

“DESDE SEPTIEMBRE 
SE SIENTE 

DICIEMBRE”

DÍA DE LA RAZA

HALLOWEEN

DÍA DE MUERTOS

ACCIÓN DE GRACIAS

BLACK FRIDAY

PRE-NAVIDAD

CYBER MONDAY DÍA 
DE LAS VELITAS

NOVENAS

NAVIDAD

HANUKKAH

11% DE LA 

INFLACIÓN

ASAMBLEAS

ICA, IMPUESTOS 
SALUDABLES, IVA, 
RETEFUENTE, INC

15% DE LA 

INFLACIÓN

ASAMBLEAS

ICA, PREDIAL CON 
DCTO, CUOTA RENTA 

N°2 GRANDES 
CONTRIBUTENTES, 

RETEFUENTE

5% DE LA 

INFLACIÓN

ICA, VEHICULAR CON 
DCTO, RENTA N°1 
EMPRESAS, IVA, 

IMPUESTO A 
PATRIMONIO N°1, 
RETEFUENTE, INC

PRIMA

3% DE LA 

INFLACIÓN

ICA,
 MPUESTO PREDIAL N°1, 

VEHICULAR, RENTA 
GRANDES 

CONTRIBUYENTES N°1, 
RETEFUENTE

E
C

O
N

Ó
M

IC
O AUMENTO 

SALARIOS

25% DE LA 

INFLACIÓN

IVA, ICA.

20% DE LA 

INFLACIÓN

ICA, RETEFUENTE, 

PLÁSTICOS UN SOLO 

USO, RENTA N°1 

GRANDES 

CONTRIBUYENTES

ASAMBLEAS

13% DE LA 

INFLACIÓN

ICA, IMPUESTOS 

SALUDABLES, IVA, 

RETEFUENTE, INC

ASAMBLEAS

11% DE LA 

INFLACIÓN

ICA, PREDIAL CON 

DCTO, CUOTA RENTA 

N°2 GRANDES 

CONTRIBUTENTES, 

RETEFUENTE

ASAMBLEAS

PRIMA

4% DE LA 
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LABORAL  44 
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INFLACIÓN
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S AL 20%
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INFLACIÓN
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N°2, RENTA 
PERSONAS, 
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6% DE LA 

INFLACIÓN

ICA, IMPUESTO 
SALUDABLES, 

RENTA PERSONAS, IVA, 
IMPUESTO PATRIMONIO 
N°2, RETEFUENTE, INC

3% DE LA 

INFLACIÓN

ICA, 
IMPUESTO PREDIAL N°3, 

RENTA PERSONAS, 
RETEFUENTE,

2% DE LA 

INFLACIÓN

ICA, IMPUESTOS 
SALUDABLES, IVA, 
RETEFUENTE, INC

PRIMA 

5% DE LA 

INFLACIÓN

ICA, 
IMPUESTO PREDIAL N°4, 

RETEFUENTE

20% DE LA 

INFLACIÓN

ASAMBLEAS

ICA, RETEFUENTE
RENTA N°1 GRANDES 
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N
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ELECCIONES 

PRESIDENCIALES Y 

PARLAMENTARIAS 

EN  COSTA RICA

(PRIMERA VUELTA)

ELECCIONES AL 

CONGRESO EN 
COLOMBIA

(8 DE MARZO)

ELECCIONES 

PRESIDENCIALES Y 

PARLAMENTARIAS 

EN  PERÚ 

(PRIMERA VUELTA)

PLAN 
NACIONAL DE 
DESARROLLO

COMIENZO 
DEL 

GOBIERNO

P
O

L
ÍT

IC
O

ELECCIONES 

PRESIDENCIALES Y 

PARLAMENTARIAS 

EN BRASIL 

(PRIMERA VUELTA)

ANTEPROYECTO DE 
PLAN NACIONAL 
DE DESARROLLO 

ANTEPROYECTO DE 
PLAN NACIONAL 
DE DESARROLLO 

ANTEPROYECTO DE 
PLAN NACIONAL DE 

DESARROLLO 

ANTEPROYECTO DE 
PLAN NACIONAL DE 

DESARROLLO 

MARCO FISCAL DE 
MEDIANO PLAZO 

(MFMP)

MARCO DE GASTO DE 
MEDIANO PLAZO 

(MGMP)
 

PLAN OPERATIVO 
ANUAL DE 

INVERSIONES (POAI)

RADICACIÓN EN EL 
CONGRESO 

PROPUESTA PGN

PGN: PERIODO DE 
TRÁMITE 

LEGISLATIVO 
DEBATE Y 

APROBACIÓN

PGN: PERIODO DE 
TRÁMITE 

LEGISLATIVO DEBATE 
Y APROBACIÓN

PGN: PERIODO DE 
TRÁMITE 

LEGISLATIVO DEBATE 
Y APROBACIÓN

PGN: SANCIÓN 
PRESIDENCIAL

PGN: SANCIÓN 
PRESIDENCIAL

ELECCIONES ALCALDÍAS
OCT-31

(LEY SECA)

ELECCIONES 
GENERALES ARGENTINA

ELECCIONES 
GENERALES 
GUATEMALA

ELECCIONES 
PRESIDENCIALES EL 

SALVADOR

1

2
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DINÁMICA DEL GASTO DE LOS HOGARES NACIONAL - 
PROYECCIONES 2026-2027

VAR CORRIENTE VAR IPC VAR REAL
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POSIBLE IMPACTO EN EL CRECIMIENTO DEL PIB DEL 

TERREMOTO DE 2026

VAR PIB VAR PIB - TERREMOTO
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MINERIA; 82,4 

SUMINISTRO DE 

SERV PUB; 120,6 

CONSTRUCCIÓN; 

76,1 

PIB; 121,7 

CH; 134,0 

 60,0

 70,0
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 90,0

 100,0

 110,0

 120,0

 130,0

 140,0

2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025pr 2026py 2027py

PROYECCIONES 2027 - BANCOLOMBIA
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CRECIMIENTO DE GASTO DE HOGARES

CANASTA RADDAR

Base Escenario Terremoto Base

Escenario Terremoto Base Escenario Terremoto
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PROYECCIONES RADDAR

3,67%

2,97%

3,44%

4,21%

6,58%

3,75%

4,62%

3,65%

4,47%

5,26%

2,87%

2,98%

1,66%

1,97%

4,48%

1,84%

2,27%

2,30%

2,52%

3,27%

3,87%

3,52%

2,58%

3,54%

4,26%

3,21%

2,35%

3,49%

5,87%

3,49%

TOTAL

ALIMENTOS PARA EL HOGAR

COMIDAS FUERA DEL HOGAR

VIVIENDA

MODA

BIENESTAR

EDUCACION

TRANSPORTE Y COMUNICACIONES

ELECTRO

ENTRETENIMIENTO

PROYECCIONES RADDAR

2025 2026PY 2027PY
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CUATRO 

AÑOS

NUEVAS 

ESTRUCTURAS 

POBLACIONALES

FIN DE OBRAS 

MASIVAS

PROCESO DE 

REPARACIÓN 

SOCIAL.

FIN DE APOYOS

LEYES DE 

LARGO PLAZO

DOS AÑOS

RELOCALIZACIÓN 

Y MIGRACIONES.

OBRAS, 

EJECUCIONES 

Y PROYECTOS

MANEJO SOCIAL 

DE LA POBLACIÓN

AMPARO DE 

EMERGENCIA

 ECONÓMICA.

6 MESES

DEFINIR LOS ESQUEMAS 

DE LOS CAMPAMENTOS

COMENZAR 

CONSTRUCCIONES

 Y REPARACIONES

CENSOS, APOYOS,

 SUBSIDIOS

CREACIÓN DE LA 

COORDINACIÓN

UN MES

CREAR ALBERGUES Y 

CAMPAMENTOS

EVALUAR Y DEMOLER 

CONSTRUCCIONES

RECUPERAR REDES Y

 SISTEMA DE SALUD

LLEGADA DE AYUDAS

72 HORAS

RESCATAR 

PERSONAS

ASEGURAR 

CONSTRUCCIONES

DECLARACIÓN DE 

EMERGENCIA

ABASTECIMIENTO DE 

PRODUCTOS
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POSIBLE CRONOGRAMA DE ACCIÓN POR EL TERREMOTO



NUESTROS PAPÁS NOS CUMPLIERON:
DEJARON UN MEJOR PAÍS PARA SUS HIJOS

NOSOTROS DEBEMOS
DEJAR MEJORES HIJOS PARA EL PAÍS

!Y MEJORES EMPRESAS 
PARA EL FUTURO!
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NUESTROS PAPÁS NOS CUMPLIERON:
DEJARON UN MEJOR PAÍS PARA SUS HIJO

NOSOTROS DEBEMOS
DEJAR MEJORES HIJOS PARA EL PAÍS

!Y MEJORES EMPRESAS 
PARA EL FUTURO!

ESTÁ SITUACIÓN ES INSUPERABLE

ES ABSURDO PENSAR QUE

VAMOS A SALIR DE ESTO

TENEMOS QUE RENDIRNOS Y DEJAR DE LUCHAR,

SE EQUIVOCAN QUIENES CREEN QUE

TODO ESTE ESFUERZO VALE LA PENA

P
ES

IM
IS

TA
O

P
TI

M
IS

TA
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NUESTROS PAPÁS NOS CUMPLIERON:
DEJARON UN MEJOR PAÍS PARA SUS HIJO

NOSOTROS DEBEMOS
DEJAR MEJORES HIJOS PARA EL PAÍS

!Y MEJORES EMPRESAS 
PARA EL FUTURO!

ESTÁ SITUACIÓN ES INSUPERABLE

ES ABSURDO PENSAR QUE

VAMOS A SALIR DE ESTO

TENEMOS QUE RENDIRNOS Y DEJAR DE LUCHAR,

SE EQUIVOCAN QUIENES CREEN QUE

TODO ESTE ESFUERZO VALE LA PENA

P
ES

IM
IS

TA
O

P
TI

M
IS

TA

SIEMPRE
 

SOMOS 
MÁS PAÍS

QUE GOBIERNO
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MICROECONOMIC OUTLOOK COLOMBIA 2025

!GRACIAS!
POR CREER EN NOSOTROS

camiloherrera@raddar.net

20AÑOSOYENDOALCONSUMIDOR
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